


Sammanfattning

Aktuell och tillférlitlig statistik om hur kultur produceras och konsumeras
ar viktig som underlag fér beslut om kulturpolitikens inriktning och fér
att bedéma effekterna av den férda politiken. Periodiskt aterkommande
kulturvaneundersdkningar behovs fér att folja utvecklingen éver tid och
gobra jamforelser med andra lander.

| dagslaget genomfoérs inte nagra fristaende kulturvaneundersékningar
i Sverige. Fragor om kulturvanor ingar ibland som delomraden i andra
undersodkningar, men fradgorna &r fa och inte utformade fér att svara mot
specifika kulturpolitiska behov. Fragorna &r inte heller anpassade efter de
nya kulturvanor som uppstatt till féljd av den tekniska utvecklingen.

Sammantaget leder detta till slutsatsen att en ny och regelbundet ater-
kommande kulturvaneundersékning behdver utvecklas. Den bor
innehdlla uppgifter savdl om vilken kultur som produceras och
konsumeras som pa vilket satt det sker. Barns och ungas kulturvanor bér
dgnas sarskild uppmarksamhet. Undersékningarna behdéver genom-
foras med tatare intervall an vad som sker i dag, och en samordning med
liknande undersoékningar i andra lander bor ske.



Varfor behovs
kulturvanestatistik?

Att félja hur kultur produceras och konsumeras i Sverige ar centralt
for att kunna beddéma effekterna av kulturpolitiken. Ett av kultur-
politikens centrala mal &r att “alla ska ges mojligheter att delta i
kulturlivet”. Det innebér att landets befolkning oavsett kén, alder,
geografisk hemvist, yrke, utbildning eller eventuell funktionsned-
sattning ska ges mojlighet att ta del av kultur eller sjalva vara aktiva
kulturutdvare. For att fa en bild av i vilken man alla i Sverige ges
denna mojlighet behovs tillforlitlig och aktuell kulturvanestatistik.

Vibehover dven kunna jamfdra vara kultur- och medievanor med fér-
hallanden i andra lander. P& europeisk niva har ett natverksbaserat
arbete genomforts for att ta fram ett nytt europeiskt ramverk for
kulturstatistik. | arbetet ingick att ta fram rekommendationer fér
vilken typ av statistik som b6ér samlas in och hur det kan ske. En ny
kulturvaneundersékning behdver ta hansyn till de férslag och
rekommendationer som lamnats i ESSnet-Cultures slutrapport, sa
att den statistik som produceras i Sverige blir jamférbar med statistik
frén andra europeiska lander.

Det &r av sarskilt intresse att kunna goéra jamforelser med vara
nordiska grannlander, eftersom det finns stora likheter l&dnderna
emellan. Savél Norge som Finland och Danmark genomfér med olika
intervall omfattande nationella kulturvaneundersékningar. For att
kunna jdmfoéra data fran de andra nordiska landernas undersékningar
kravs att det genomfors liknande kulturvaneundersdkningar dven
i Sverige.



2>> Det behdvs en ny riktad kulturvaneundersdkning

Den kulturvanestatistik som samlas in i Sverige i dag har flera brister,
vilket dels gér det svart att uttala sig om hur kulturvanorna relaterar
till regeringens kulturpolitik dels férsvarar jamférelser med andra
lander. Bland annat saknas information om de nya produktions- och
konsumtionsménster av kultur som uppstatt till féljd av den tekniska
utvecklingen. Det &r ven svart att fdnga trender i manniskors satt att
konsumera och utdva kultur, eftersom méatningarna gérs med langa tids-
intervall - ibland upp till atta ar. De frdgor som stéalls &r inte heller
utformade utifran den férda kulturpolitiken, vilket gér det svart att
beddbma om politiken leder fram mot uppsatta mal. En ny kulturvane-
statistik, som ar anpassad efter dagens tekniska utveckling och som
genomfors med relativt tata intervall, kommer avsevart att féorbattra
mojligheterna att beskriva, férsta och férklara manniskors deltagande
i kulturlivet.

Over &ren har det funnits flera olika undersékningar som bidragit till att
samla in information om svenska folkets kulturvanor, men fér nar-
varande finns det inte ndgon riktad kulturvaneundersékning som har
som huvudsyfte att belysa kulturvanor. Undersékningarna av levnads-
férhallanden (ULF) som genomférs av SCB har som huvudsakligt syfte att
fanga manniskors levandsférhallanden. Undersékningarna berdr bland
mycket annat omradet fritid som delvis innehaller fragor om kulturvanor.
Vid sidan av ULF &r de viktigaste undersékningarna som innehaller
information om svenska kultur- och medievanor Ungar & medier, Medie-
barometern, SOM-undersékningen och Kulturbarometern. Men inte heller
nagon av dessa tre ger tillrdckligt med information om kulturvanor
utifran ett kulturpolitiskt perspektiv.

Ungar & Medier ar en undersdkning av barns och ungas medieanvandning
som genomférts sedan 2005, numera i Statens medierads regi. Under-
sdkningen tacker normalt in dldrarna 9-16 ar, men specialundersékningar
har gatt &nda ner till 2 &r. Undersékningen tar stor hdnsyn till ny teknik-
anvandning, men saknar fragor om kulturvanor.

Mediebarometern genomférs av Nordicom och syftar till att fanga i
vilken utstrackning manniskor tar del av olika medier, men saknar stora
delar av kulturutbudet. SOM-undersékningen som genomférs av SOM-
institutet syftar till att underséka hur samhéllsférandringar paverkar
maénniskors attityder och beteenden. Aven om vissa fragor rér kulturvanor
sa ar det inte en kulturvaneundersdkning i egentlig mening.



Kulturbarometern som genomférdes av Statens kulturrdd har varit den
enda aterkommande separata kulturvaneundersdkningen i Sverige.
Kulturbarometern publicerades férsta gangen 1984 och har sedan dess
publicerats ytterligare atta ganger fram tills 2003 d& den senaste
undersdkningen genomférdes. Huvudsakligen har den syftat till att
redovisa besdk pa teater, opera, bio, museum och bibliotek, vid sidan
av eget kulturutdvande i olika former. Under aren har vissa fragor och
definitioner omformulerats, vilket innebar att alla resultat inte ar jam-
férbara dver tid. Andra frdgor har inte féoradndrats trots att de inte langre
ar relevanta pa grund av den tekniska utvecklingen. Att ateruppta Kultur-
barometern i dess ursprungliga form ar darfor inte ett rimligt alternativ.

>> Snabb teknisk utveckling kraver tdt insamling
av data

Kulturvanor berdknat pa hela landets befolkning har historiskt sett
forandrats ganska langsamt. Men just nu gar teknikutvecklingen mycket
snabbt - framfér allt inom det digitala omradet - vilket innebar att kultur
kan produceras och konsumeras pa nya satt. Det leder i sin tur till att
nya kulturvanor utvecklas, framfor allt bland unga. Fér att kunna félja
den snabba utveckling som sker behodver observationspunkterna for
kulturvanestatistiken vara tata. Med tatare observationspunkter vaxer
tydligare trendlinjer fram.

22 Fokus pa innehall i stillet fér form

Ny kulturvanestatistik behdéver ocksa fokusera mer pa innehall &n pa det
satt pa vilket innehallet férmedlas. Tidigare nd&mnda kulturvaneunder-
sokningar har framst fokuserat pa kulturens form och distributionssatt.
Det stélls till exempel fragor om biobesék och bokldsande, snarare &n om
konsumtion av film och litteratur. Undersdkningarna blir darmed, genom
sin inriktning pa form och distributionssatt snarare &n innehall, sarbara
for den tekniska féradndring som sker inom kulturomradet.

Samtidigt ska s&gas att de aterkommande fragorna som stélls inom ramen
for ULF har styrkan i att de genomfoérts sedan 1976 och att tidserierna
for exempelvis bokldsande och biobesdk &r langa och att det darmed ar
mojligt att félja hur de férandrats under de senaste 30 aren. Problemet &r
dock att frdgorna inte fangar att exempelvis litteratur och film i dag
konsumeras via andra medier. | dag &r det bara en brakdel av den film som



konsumeras i Sverige som ses pa bio. Tekniken och den digitala utvecklingen
gér att film nu kan ses pd manga andra satt, exempelvis pa dvd, via dator,
pa lasplatta eller i mobiltelefon. Hur film faktiskt konsumeras, och vad som
konsumeras, saknas det dock uppgifter om. Aven inom litteraturomradet
har tiden sprungit ifran fradgorna. | dag kan en lasare ta del av litterdra
texter pa manga olika séatt: via en tryckt bok eller genom ljudbdcker eller
e-bdcker distribuerade via mediebéarare eller digitalt. En ny, riktad kultur-
vaneundersdkning behdver darfér innehalla fragor som anpassats efter
dagens och framtidens tekniska utveckling.

2> Barns och ungas kulturvanor bér sarskilt upp-
marksammas

Barn och unga &r en prioriterad malgrupp i regeringens kulturpolitik, men
de stora enkatundersdkningar som gérs i dag och som innehaller fragor
om kulturvanor (ULF och SOM-undersdkningen) har aldersintervall fran
16 &r och frdgorna pa kulturomradet &r daligt anpassade till dagens unga.
Barn-ULF, Ungar & Medier och Mediebarometern riktas visserligen aven
till barn yngre &n 16 ar, men ger endast knapphé&ndig information om
barnens vanor pa kulturomradet. Barn-ULF stéller endast ett fatal fragor
och i saval Ungar & Medier som i Mediebarometern fangas huvudsakligen
medievanor. Uppgifter om kulturvanor bland barn under nio ar saknas
nastan helt. Behovet av en ny, modern och anvandbar kulturvanestatistik
galler i allra hdgsta grad &ven malgrupperna barn och unga.



Rekommendationer

Mot bakgrund av de brister som finns i dagens kulturvaneundersékningar
anser Myndigheten for kulturanalys att det ar nédvandigt att vidta ett
antal atgarder fér att ta fram en ny kulturvanestatistik. En sddan statistik
ar viktig for att det ska vara majligt att analysera och beddéma effekterna
av den férda kulturpolitiken och for att 6ka kunskapen om méanniskors
mojligheter och hinder att delta i kulturlivet.

Myndigheten for kulturanalys ger féljande rekommendationer:

. En ny och regelbundet aterkommande kulturvaneundersékning bor
utvecklas och implementeras.

. Datainsamling bér ske vartannat ar for att tidigt kunna fanga upp
forandringar.

. En ny kulturvaneundersdkning bér fokusera pa innehall i stallet foér
form och distributionssatt, s& att den blir 1&ngsiktigt hallbar och
mindre kanslig for teknisk utveckling.

. Nya typer av fragor behdver formuleras, som kan anvandas fér
analyser av kulturpolitikens effekter.

. Fragor om kulturvanor och medievanor bér samordnas.
. Barns och ungas kulturvanor bor agnas sarskild uppméarksamhet.

. En harmonisering som mojliggor jamférelser med andra lander i
Norden och i Europa bor ske.

. Regeringen bo6r ge en lamplig aktér uppdraget att utveckla och
implementera en ny kulturvaneundersdkning.

. Langsiktig finansiering for regelbundet aterkommande undersok-
ningar bor sakras, for att mojliggora langre tidsserier och jam-
forelser dver tid.
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